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Varför behöver vi kommunicera 
regional utveckling?

När lyckas vi med påverkansarbetet?IncheckningVart står vi och vart vill vi?Ny SKR-modell för påverkanVi testar modellenSå här går vi vidare



Att göra tillsammans
Från information
till kommunikation



VAD handlar strategisk 
kommunikation om?

HUR kan kommunikation bidra 
till att nå målen i RUS-arbetet?



När lyckas vi med påverkansarbetet?IncheckningVart står vi och vart vill vi?Ny SKR-modell för påverkanVi testar modellenSå här går vi vidare

• Medvetna kommunikativa 
insatser.

• Målinriktad 
kommunikation för att 
uppnå övergripande 
verksamhetsmål.

Strategisk
kommunikation 



När lyckas vi med påverkansarbetet?IncheckningVart står vi och vart vill vi?Ny SKR-modell för påverkanVi testar modellenSå här går vi vidare

Strategisk
improvisation 

• Från sända till lyssna.

• Från färdiga 
aktivitetsplaner till mål och 
utrymme för anpassningar.

• Långsiktiga mål med 
kortsiktig flexibilitet.

Jesper Falkheimer
Katarina Gentzel Sandberg



När lyckas vi med påverkansarbetet?IncheckningVart står vi och vart vill vi?Ny SKR-modell för påverkanVi testar modellenSå här går vi vidare

• Planera

• Våga

• Improvisera

HUR kan man 
kommunicera 
regional utveckling?



När lyckas vi med påverkansarbetet?IncheckningVart står vi och vart vill vi?Ny SKR-modell för påverkanVi testar modellenSå här går vi vidare

• Planera för 
kommunikationen redan från 
början – men inte i detalj.

• Skapa ramverk, mål och 
riktning.

• Fundera på hur 
kommunikationen kan bli 
skalbar och användas av fler.

Planera



När lyckas vi med påverkansarbetet?IncheckningVart står vi och vart vill vi?Ny SKR-modell för påverkanVi testar modellenSå här går vi vidare

• Våga prioritera 
målgrupper.

• Våga välja bort och 
förenkla.

• Våga anpassa och gå från 
det övergripande till det 
konkreta.

Våga



När lyckas vi med påverkansarbetet?IncheckningVart står vi och vart vill vi?Ny SKR-modell för påverkanVi testar modellenSå här går vi vidare

• Lyssna och 
omvärldsspana.

• Utgå ifrån var din 
målgrupp befinner sig.

• Skapa utrymme och 
mandat för att improvisera.

Improvisera


	Standardavsnitt
	Bild 1
	Bild 2
	Bild 3
	Bild 4
	Bild 5
	Bild 6
	Bild 7
	Bild 8
	Bild 9


