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Inledning

Nationalekonomiska teorier om internationell handel antar att
producenten /exportoren soker kopare utomlands
Det ar svart att bli exportor — stora kunskapskrav, hoga
transaktionskostnader
De mest produktiva foretagen blir exportorer, mindre produktiva foretag
stannar pa hemmamarknaden

Men...
Ibland ar producenten och exportoren inte identiska. Intermediarer (parti-
handeln) kan specialisera sig pa handel och matchmaking och exportera
varor fran tillverkande foretag som sjalv inte klarar av att bara
transaktionskostnaderna.

= Vad betyder detta for analysen av export och exportframjande?




Frz‘igor

® Hur betydelsefull ar partihandeln for svensk export?

® Hur verkar partihandeln och i vilken omfattning underlattas

exporttilltrade for mindre produktiva féretag / smiféretag

® Vilka (export-)larandeeftekter uppstar vid indirekt export via
partihandeln?

® Hur péiverkas den regionala utvecklingen och regionalpolitiken?




Féretag

Export—
Direkt Export Marknad

¢ Indirekt export

Flera branscher involverade

Férséiljning till

intermediar

Indirekt export registreras i partihandeln

Direkt export observeras via producenten




Empiri

® 159 434 sysselsatta personer inom partihandel ar 2014
3,4 % av Sveriges totala sysselsattning
5,1 % av den privata sektorns sysselsattning

Jamfor med restaurangbranschen: 130 000 sysselsatta

® 33309 féretag inom partihandeln ar 2014
12 féretag med mer an 1 000 anstallda

® Partihandelns foradlingsvarde = 3,8 % av Sveriges BNP




Partihandelns andel av export och import
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Partihandeln: geograﬁsk inriktning
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/ Tabell 2: Topp 10 exportmarknader med hogst andel grossistexport. 1997-2015

No. countryname TotExpShare TotExpLand WsExpShare1
1 Malta 0,03 % 4 631 087 902 46 34 %
2 Faroe Islands 0,02 % 3711 943 295 43 97 %
3 Yemen 0,02 % 3 829 491 651 36,33 %
4 Laos 0,00 % A72 531 447 29 84 %
o] ’ 2 Denmark 6,44 % 1145479 112954 28,33 %
Val't gal' eXP Ol"ten s 6 Iceland 024% 42034 388 542 28,09 %
7 Estonia 0,68 % 121 728 013 678 24 91 %
8 Finland 5,88 % 1046 350 918 460 24 91 %
9 Norway 942% 1675 545 357 256 23,99 %
10 Gibraltar 0,09 % 16 302 905 401 21,67 %

Tabell 3: Tio exportmarknader med ldgst andel grossistexport. 1997-2015

No. countryname TotExpShare TotExplLand WsExpShare1
1 Botswana 0,02 % 3 879 975 345 0,22 %
Hypotes: partihandeln exporterar de minsta féretagens 2 Barbados 0,01 % 1 811 376 963 0,61 %
produkter till grannlinderna, och medelstora (och mer 3 Jamaica 0,03 % 4 561 163 424 0,67 %
produktiva) foretagens varor till mer avlagsna och "svarare” g genlrl 0,01 % 1597079 107 0,91 :’“{“
o . urkina Faso 0,01 % 1491 518 478 0,96 %
(institutionellt utmanande) marknader. Men de storsta 6 Papua New Guir 0.01 % 1 236 755 774 1.01 %
direktexportorerna nar dnnu léingre. .. 7 Congo (Democrz 0,02 % 2 800 646 741 1.04 %
8 Gabon 0,01 % 1198 417 567 1,15 %
9 Mongolia 0,01 % 1262 153 625 1,26 %
10 Zambia 0,03 % 5 094 089 647 1,61 %

TotExpShare: Landets andel av Sveriges totala exportvdrde under perioden.
WsExpSharel : Grossistexportens andel av totalt exportvdrde till landet.

TotExpLand: Totalt varde for export till landet under perioden.

K Det totala exportviirdet maste ha uppgdtt till minst I mdkr under perioden 1997-201 5.




-

Vad exporterar partihandeln?

Hog Andel Ladg Andel
* Jordbruksprodukter, 61 %
e Klader, 60 %
e Ladervaror, 51 %
* Skogsbruksprodukter, 33 %
* Avfallshanteringstjgnster, 32 %

* Metallmalmer, 2 %
* Fisk, 2 %

* Pappersvaror, 4 %
* Metaller, 5 %

* Likemedel, 8 %

* Livsmedel, 10 %

. évriga maskiner, 10 %

* Raffinerade petroleumprodukter, 28 %

* Elektronikvaror, 22 %
* Tra och traprodukter, 22 %

Hypotes: Inte ravaror med skalfordelar i produktion (for dar ar foretagen ofta stora nog) och inte

differentierade hogteknologiska varor (for dar finns fér mycket moral hazard; producenten vill sjalv vara med)
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Vad exporterar partihandeln?

Hog Andel Ldg Andel
* Jordbruksprodukter, 61 %
e Klader, 60 %
e Ladervaror, 51 %
* Skogsbruksprodukter, 33 %
* Avfallshanteringstjgnster, 32 %

* Metallmalmer, 2 %

* Fisk, 2 %

* Pappersvaror, 4 %
* Metaller, 5 %

* Likemedel, 8 %

* Livsmedel, 10 %

. Ovriga maskiner, 10 %

* Raffinerade petroleumprodukter,
* Elektronikvaror, 22 %
* Tra och traprodukter, 22 %

Hypotes: Inte ravaror med skalfordelar i produktion (for dar ar foretagen ofta stora nog) och inte

differentierade hogteknologiska varor (for dar finns fér mycket moral hazard; producenten vill sjalv vara med)




Teori

Utgangspunkter: Rauch (1999) och (2001) for informationskostnader och natverk i
internationell handel, samt Melitz (2003) for hur produktivitetsskillnader mellan foretag
paverkar exportbeslut. Den fasta kostnaden for export ar central. Det ar bara de mest
produktiva (och storsta) foretagen som kan exportera pa egen hand.

Intermediarer / partihandlare kan hj éilpa mindre produktiva féretag att komma ut pa den
internationella marknaden, eftersom de kan reducera de fasta exportkostnaderna eller
fordela dem pa en storre Volym av varor / ett storre antal féretag.

Intermediarer / partihandlare bygger sin konkurrenskraft pa sina bredare natverk och
lagre sokkostnader (Rubinstein och Wolinsky, 1987), specialiserad kunskap i sammanhang
dar offentligt tillganglig information inte ar tilltorlitlig (Biglaiser, 1993), och f6rmagan att
garantera kvaliten pa de produkter de saljer i marknader med “moral hazard” (Biglaiser

och Friedman, 1994),




Intervjuer

® Foretag utvalda i dialog med Handelskammaren (Malmo)
® Slutligt urval: 20 bolag (plus inledande pilotintervjuer)
® Fran stora till sma (men minst 3 anstallda)

e Bade import och export

® Email/telefonkontakter, intervjufragor utskickade i forvag,

direktintervju

® Semistrukturerade intervjuer
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Intervj ufrz‘igor

* Affarsmodellen (vad erbjuds, vilka produkter handlas, kunder, mm)

e Konkurrenstordel: varfor géir kunden inte direkt till
producenten (eller vice versa)?

® Svenska leverantorer / kunder (omfattning, egenskaper, kontakter,
kanaler?)

* Utlandska leverantorer / kunder (egenskaper, kontakter, kanaler?)

® Resultat: bekraftar teorin, men med tydligare argument vad galler
partihandelns roll och funktion




Partihandelns roll

Skapar stordriftsfordelar
Skala och sortiment

Reducerar transaktionskostnaderna

Kunskap om bade export- och importmarknaderna (producenter, produkter,

konsumenter/kunder, preferenser)
» Sarskild kompetens inom “handelsteknik”
Regelsystem, standarder, handelshinder, finansiering

Logistik och transporter

Lagger till forddlingsvdrde

Design, forpackningar, varuinformation, nya produkter




Kvantitativ analys pz‘i svenska data

0 Registerdata fran SCB

® Exportvarde, destination pa foretagsniva

® Vi vet vem som exporterar
o Industritillhérighet: tillverkningsindustri eller intermediar

® Produktivitet och andra féretagsegenskaper

® Men vi vet inte

® Varifran exportprodukterna kommer




Kvantitativ analys (séi har léingt)

* Q1: Kommer partihandelns exportprodukter fran mindre produktiva foretag?

® Relation mellan andel partihandelsexport och produktivitetsgapet mellan lokala- och direktexporterade
féretag i branschen?

H,: Produktivitet Lokala féretag < Indirekta exportorer < Direktexporterande féretag
= Ju mer indirekt export, desto mindre bor produktivitetsgapet vara

® Q2: Hur paverkar partihandeln de direktexporterande foretagen?
° Utveckling av exporten nar det dyker upp ett nytt partihandelsféretag i en bransch?
- H,:Total export?
- H,: Direktexporterande féretags export?
- H;: Produktivitet hos direktexportorer?

® Q3: Pa vilka marknader har partihandeln sina storsta konkurrenstordelar?

° Geografisk spridning av partihandelsféretagens export
- Avstand eller institutioner?




Hypotes 1: resultat

® Storre export via partihandeln betyder mindre TFP- gap mellan icke (direkt)

exporterande féretag och direktexporterande féretag.

Tolkning: partihandeln anvands av foretag som har produkter som ar intressanta
for exportmarknaden (och som har hogre produktivitet an de foretag som inte alls
exporterar). Manga sadana "relativt produktiva” foretag innebar att skillnaden

mellan direktexporterande och Ovriga féretag ser mindre ut.




Hypotes 2: resultat

Nar en exporterande partihandlare dyker upp i en bransch/landkombination dar
det inte funnits sadana tidigare okar:

(i) Branschens totala export, (ii) Direktexporten, (iii) Antalet exporterade
varukategorier

Men genomsnittlig TFEP faller bland direkt-exportérerna.

Tolkning: Partihandeln rojer inte enbart vag for egen export utan etablerar ocksa
kanaler som andra foretag kan dra nytta av. Partihandeln exporterar inte exakt
samma produktvarianter som direktexportorerna Genomsnittlig TFP bland
direktexportorerna faller eftersom det dyker upp nya exporterande foretag som
annu inte ar lika produktiva som de "gamla” exportorerna.




Hypotes 3: resultat

¢ Partihandeln fokuserar pa svdra marknader

e Avstand och institutionell kvalitet samverkar.

® Partihandeln har néigot hégre andelar pa marknader som ligger léingre
bort, men denna effekt forstarks om marknadens institutioner

samtidigt ar svaga.

® (Men de allra storsta direktexportorerna nar annu ldangre.)




Snabb titt 1in 1 framtiden

e Estland

® Transaktionsdata fran momsregistret: alla transaktioner mellan lokala
fé’)retag

® Handelsdata fran tullverket

® Vi kan (i framtiden) svara pa ett antal intressanta fragor
® Vem saljer till partihandeln?
* Vill aven direktexportorer salja via partihandeln?

e Vad hander 6ver tid? Ar indirekt export en vag till direkt export? Ar

indirekt export en hallbar tillvéixtstrategi?

-




Estland: alla foretag

Firm Type

Direct export
Wholesalers
Retailers
Indirect export

Domestic

Total

Number of

firms

12984
3065
1264

24276

41374

82963

VA per employee
68013,71
68198,48
53440,31
32521,96
8652,72

27809.6

Lenght of

chain

4,579
5,516
4,286
4,538
2 884

4,157

Value
chain Export
position  share
0,423 0,37
0,513 0,355
0,639 0,201
0,432 0
0,598 0
0,483 0.109




Firm Type
Direct export
Wholesalers
Retailers
Indirect export

Domestic

Total
\

Estland: alla foretag

Number of

Produktivitetstrappan bekraftad

firms VA per employee

12984 68013,71
3065 68198,48

1264 53440,31
24276 32521,96

41374 8652,72

82963 2°7809,6




Estland: alla foretag

Firm Type

Direct export
Wholesalers
Retailers
Indirect export

Domestic

Total

Ingen storre skillnad mellan
direkta och indirekta exportorer

Value

Lenght of chain
chain  position

5,516 0,513

4,286 0,639

4,538 0,432

2,884 0,598

4,157 0,483




Slutsatser

® Internationell handel och export har en mycket storre péiverkan an vad vi ser vid
forsta anblicken.

e Estland: Ar det 20% av foretagen som exporterar, eller ar det 50%?

® Beroendet av export och behovet av handelsframjande insatser ar inte viktigt enbart
for vissa delar av landet (Stockholm, Vastra Gotaland, Skane) utan aven for de regioner
som har farre direktexportérer

e Vilka strategiska insatser kan man tanka sig?

(Ett dussintal ldnder erbjuder sarskilda insatser till stod for utveckling av partihandelsexporten.)




o Tack tor visat intresse




