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De viktigaste kulturekonomiska
aktorerna i varlden i dag ar
stader och regioner - inte

nationalstater.

Tom Fleming

Kélla: Tom Fleming, presentation vid Arterial Networks
African Creative Economy Conference, Rabat, Marocko,15 nov 2014.






1. Varfor sa svart?
Diskussioner om KKN.

2. Ornar och myror
Olika perspektiv pa sektorn.

3. Kulturekonomi.
Tre epoker. Tre rationaliteter.
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svart?




Jag ar en av dem som har lyckats
med det, men det galler verkligen
inte alla. Vi far hoppas pa en
andring 2014.

Benny Andersson

Kélla: Benny Andersson, intervjuad i DN 28 feb 2013.



Jag ser mig inte bara som
forfattare, utan ocksa som
affarskvinna. FOr mig finns det
ingen motsattning i det

Camilla Lackberg

Kélla: Camilla Lackberg, intervjuad i DI Weekend 13 april 2013.



FOr en blivande entreprenor
finns ingen battre skola an
nagra sasonger i det fria
kulturlivet.

Sven Ranlund
Goteborgs-Posten 13 april 2012



Kulturekonomi

e Kulturindustri

e Upplevelseekonomi
e Copyright Industries
e Kulturforetagande

e Kreativa naringar

e Kreativ ekonomi

e Kreativ sektor

Etc...



Diskussionens historia

1944 e "Kulturindustri” (Adorno & Horkheimer)

1995 e "The Creative City” (Landry & Biancini)

1997 ¢ New Labour 1997. "Cool Britannia” (GLC 1992)
2002 e Den kreativa klassen (Florida)

2006 e "The Economy of Culture in Europe"” (EU/KEA)
2008 e Creative Economy Report (FN)

2010 e "Att tillvara ta potentialen i den kulturella och
kreativa sektorn” (EU:s "Gronbok”)
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"Creative
Economy Report”
(2008, 2010)

Creative Economy:
A Feasible Development Option
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(2010)
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Nar Shakespeare,
Rembrandt och Rubens
framtrader under
senrenassansen markerar
det nya och olikartade
former av
kulturforetagande...

Giep Hagoort, Géteborg, 14 nov 2012.



Konstarternas
ekonomiska
historia




Slutsats:

Diskussionen om kulturnaringar
. O O
ar bade gammal och ny pa
samma gang.

David Karlsson & Lotta Lekvall, "Ornarna och
myrstacken. Vad vet vi om kulturndringarna?"
(VGR & Nétverkstan 2011).













Ornar och
myror




1. Ornperspektiv
Makro. Statistik

2. Myrperspektiv.
Mikro. Det enskilda fallet.

3. Myrstacksperspektiv.
Meso. Miljoer, kluster.






De kulturella och kreativa naringarna
inom EU. Nyckeltal 2003.

Omsattning: € 654 mrdr

Antal kulturforetag: 1,4 milj
Arbetsmarknad:
BNP: 2.6% g

Kélla: The Economy of Culture in Europe
(KEA 2006), s 61



De kulturella och kreativa naringarna
inom EU. Nyckeltal 2003.

Tillvéxt:

12,3% hégre &n
ekonomin i dess
helhet

Kélla: The Economy of Culture in Europe
(KEA 2006), s 61
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Stod till den entreprendriella livscykeln

Fas 1 Fas 3 Fas 4 Fas 5
Marken Uppbyggnad Utbyggnad Kontakter
férbereds skapas

Stod till entreprendren

- Stod till foretaget

Regionalt stod

Nationellt stod

Sektorsstdd

Figur 2: Utrecht-modellen for offentliga insatser till stod for kulturforetag. Se Hagoort 2013.









Systemovergripande

kulturomraden



Kvalitet

Utveckling

Attraktion

Né&tverkande

Socialitet

Det kulturella
utbudets kvalitet
(QCS)

Den lokala ledningens
kvalitet (QLG)

Kunskapsproduk-
tionens kvalitet (QPK)

Utveckling av det
lokala entreprenér-
skapet (DLE)

Utveckling av lokal
talang (DLT)

Attraktion av externa
féretag och

investeringar (AEF)

Attraktion av extern
talang (AET)

Internt natverkande
(INW)

Externt natverkande
(ENW)

Ledning av socialt
viktiga funktioner
(MSQ)

Kapacitetsbyggande
och utbildning av
lokalsamhallet (CBE)

Engagemang i
lokalsamhallet (LCI)

Naturligt
kapital

Fysiskt
kapital

Human-
kapital

Socialt
kapital

Figur 3: Saccos matris for att kartligga en plats resurser for kulturell utveckling. Se Sacco 2013.

Symbo-
liskt/
kulturellt
kapital






Kulturekonomi
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Kulturen i behov av ekonomiskt stod.

Fran mecenater till
offentlig
kulturpolitik.

Kélla: Pier Luigi Sacco: "Culture 3.0: a new
perspective for the EU 2014-2020 structural
funds programming" (april 2011).
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Kultur 2.

Kultur leder till tillvaxt och jobb.

Kulturnaringar en ekonomiskt

viktig sektor.

Kulturindustri.

™" SEDAN KOM VOLVO.

NU KOMMER FILMINDUST
TILL GOTEBORG

i
Kélla: Pier Luigi Sacco: "Culture 3.0: a new
perspective for the EU 2014-2020 structural

funds programming" (april 2011).




SEDAN KOM VOLVO.

NU KOMMER FILMINDUSTRIN
TILL GOTEBORG.

GOTHENBURG
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Den industriella
revolutionen
kom sent till
kulturlivet...




I A staris born

Hollywood majors’ gross American box-office
receipts, 2013

Majors Founded $bn
Warner Bros. 1923 1.9

Buenav15ta(D15ney)1923*17
Umversa[191214
Sony/co[umb13191811
L1onsgate1997 ............... 11
TwentlethcenturyFox191511
Paramount19121o
Sources: Company websites; *Walt Disney
Box Office Mojo Company founded

Kélla: The Economist, 25 jan 2014.



Kultur 3.0

LD ey e DF

Ingen passiv publik. Prosumer.
Deltagarkultur.

Kulturen genomsyrar
vardagsliv och
samhalle.

Kélla: Pier Luigi Sacco: "Culture 3.0: a new
perspective for the EU 2014-2020 structural
funds programming"” (april 2011).




Minecraft

e BOrjar byggas maj 2009

e Slapps nov 2011

e 17,5 miljoner salda ex (dec 2012)

e 40 miljoner anvandare (okt 2012)

e Omsattning 1,5 mrdr kr (2012)

e Saljs till Microsoft for 2 miljarder USD (sept 2014)




PewDiePie

e FOdd i Goteborg 1989, Chalmers

e Egen Youtube-kanal 2009

e Flest Youtube-prenumeranter, aug 2013
e 34 miljoner. Flest nagonsin, nov 2014

Felix Kjellberg



"Indirekta
effekter”
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Kraften i det kulturella deltagandet: 8 nivader

1. Innovation

2. Valfard

3. Hallbar utveckling

4. Social sammanhallning

5. Nya entreprenorskapsmodeller
6. Livslangt larande

7. Mjuk makt

8. Lokal identitet

Pier Luigi Sacco: "Culture 3.0: a new perspective for the EU
2014-2020 structural funds programming" (april 2011).






Kultur 1.0

Kulturen behover stod

Kulturen ar en lonsam bransch

Kultur 3.0

Kulturen genomsyrar allt



Tack!



