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13.00 Strategisk utveckling av K + K näringar 
Anders Persson, Västra Götalandsregionen 

  
14.00 Kulturella näringar i praktiken 
 Sara Vogel Rödin, Stenebyskolan och Not Quite, Fengersfors 
 Anna Svensdotter Dimle, Create Business Inkubator  
 
15.00  Kaffe och besök på Brewhouse inkubator 
 
15.30 Summering, nästa möte 
 
16.00  Slut 
 

 

   

Reglab seminarieserie: Kulturella och kreativa näringar  
Workshop 1 i Göteborg 
 
 
 
 
 
ONSDAG 26 november 
Lokal: Brewhouse, Åvägen 24, www.brewhouse.se 
 
 
 
18.00 Välkommen!  

Eva Moe, Reglab 
Lotta Lekvall och David Karlsson, Nätverkstan 
Agneta Mårdsjö, chef näringslivsutveckling, Västra Götalandsregionen 
 
Presentation av Brewhouse 
Anna Svensdotter Dimle, verksamhetschef  
 

19.00 Middag  
 
20.30 Rundvandring på Brewhouse  
 
21.30  Avslut 
 
 
 
 
TORSDAG 27 november 
 
8.30  Inledning 

Eva Moe, Reglab 
Lotta Lekvall och David Karlsson, Nätverkstan 
Anders Persson, Västra Götalandsregionen 

 
8.50 Presentation av deltagarna   
 
9.30 Kaffe 
  
9.45 Introduktion till området Kulturella och kreativa näringar 
 Lotta Lekvall och David Karlsson 
 
11.00 Dialog: Nuläget i regionerna 
 
12.00 Lunch 
 



Intro



Etiopiens Ministry of 
Culture and Tourism, Addis 
Ababa, 22 nov 2014. 
Foto: Lotta Lekvall



"
Tom Fleming

De viktigaste kulturekonomiska 

aktörerna i världen i dag är 

städer och regioner – inte 

nationalstater.

Källa: Tom Fleming, presentation vid Arterial Networks  
African Creative Economy Conference, Rabat, Marocko,15 nov 2014.



3 delar



1. Varför så svårt?  
Diskussioner om KKN. 

2. Örnar och myror  
    Olika perspektiv på sektorn.  

3. Kulturekonomi.  
    Tre epoker. Tre rationaliteter.  
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Varför så 
svårt?



"
Benny Andersson 

Jag är en av dem som har lyckats 

med det, men det gäller verkligen 

inte alla. Vi får hoppas på en 

ändring 2014.

Källa: Benny Andersson, intervjuad i DN 28 feb 2013. 



"
Camilla Läckberg 

Jag ser mig inte bara som 

författare, utan också som 

affärskvinna. För mig finns det 

ingen motsättning i det

Källa: Camilla Läckberg, intervjuad i DI Weekend 13 april 2013. 



För en blivande entreprenör 
finns ingen bättre skola än 
några säsonger i det fria 
kulturlivet.

Sven Rånlund  
Göteborgs-Posten 13 april 2012

"



Kulturekonomi

• Kulturindustri 

• Upplevelseekonomi 

• Copyright Industries 

• Kulturföretagande 

• Kreativa näringar 

• Kreativ ekonomi 

• Kreativ sektor 
Etc...



Diskussionens historia

1944 • ”Kulturindustri” (Adorno & Horkheimer) 

1995 • ”The Creative City” (Landry & Biancini) 

1997 • New Labour 1997. ”Cool Britannia” (GLC 1992) 

2002 • Den kreativa klassen (Florida) 

2006 • "The Economy of Culture in Europe" (EU/KEA) 

2008 • Creative Economy Report (FN) 
  
2010 • ”Att tillvara ta potentialen i den kulturella och 
              kreativa sektorn” (EU:s ”Grönbok”) 



Tony Blair anländer till Downing Street efter valsegern, London maj 
1997. Foto: Tom Stoddart/Getty Images.



With the support of:

MKW 
Wirtschaftsforschung
Saarbrücken, Innsbruck, München

THE ECONOMY OF CULTURE
IN EUROPE

Study prepared for the European Commission (Directorate-General for Education and Culture)

October 2006

EUROPEAN AFFAIRS

”The Economy of 

Culture in Europe”  

(2006)



”Creative 

Economy Report”  

(2008, 2010)
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”The 

entrepreneurial 

dimension of the 

cultural and 

creative 

industries” 

(2010)



Diskussionens historia

1944 • ”Kulturindustri” (Adorno & Horkheimer) 

1995 • ”The Creative City” (Landry & Biancini) 

1997 • New Labour 1997. ”Cool Britannia” (GLC 1992) 

2002 • Den kreativa klassen (Florida) 

2006 • "The Economy of Culture in Europe" (EU/KEA) 

2008 • Creative Economy Report (FN) 
  
2010 • ”Att tillvara ta potentialen i den kulturella och 
              kreativa sektorn” (EU:s ”Grönbok”) 



Giep Hagoort, Göteborg, 14 nov 2012. 
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"
Källa: Giep Hagoort, 
"Cultural Entreprenurship"  
(Utrecht School of the Arts 2007), s 9.

Giep Hagoort, Göteborg, 14 nov 2012. 

När Shakespeare, 
Rembrandt och Rubens 
framträder under 
senrenässansen markerar 
det nya och olikartade 
former av 
kulturföretagande… 



Konstarternas 
ekonomiska 
historia 



Slutsats: 
Diskussionen om kulturnäringar 
är både gammal och ny på 
samma gång. 

  
David Karlsson & Lotta Lekvall, "Örnarna och 
myrstacken. Vad vet vi om kulturnäringarna?"  
(VGR & Nätverkstan 2011).



Exempel
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Örnar och 
myror 



1. Örnperspektiv  
Makro. Statistik 

2. Myrperspektiv.  
    Mikro. Det enskilda fallet.  

3. Myrstacksperspektiv.  
    Meso. Miljöer, kluster.  



Makro



De kulturella och kreativa näringarna  
inom EU. Nyckeltal 2003.  

Källa: The Economy of Culture in Europe  
(KEA 2006), s 61 

Omsättning:  € 654 mrdr 

Antal kulturföretag: 1,4 milj 

Arbetsmarknad:  3,1% 

BNP:  2,6% 



Tillväxt:   
12,3% högre än 
ekonomin i dess 
helhet

Källa: The Economy of Culture in Europe  
(KEA 2006), s 61 

De kulturella och kreativa näringarna  
inom EU. Nyckeltal 2003.  



?



Mikro



Giep Hagoort, Göteborg, 14 nov 2012. 
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BILAGA

Figur 1: David Throsbys modell med kulturekonomins ”koncentriska cirklar”. Ursprungligen 2001.

Stöd till den entreprenöriella livscykeln

Fas 1        
Marken 

förbereds

Fas 2             
Start

Fas 3       
Uppbyggnad

Fas 4       
Utbyggnad

Fas 5       
Kontakter 

skapas

Stöd till entreprenören

Stöd till företaget

Kommunalt stöd

Regionalt stöd

 Nationellt stöd

     Sektorsstöd

              EU-stöd

Figur 2: Utrecht-modellen för offentliga insatser till stöd för kulturföretag. Se Hagoort 2013.
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Figur 3: Saccos matris för att kartlägga en plats resurser för kulturell utveckling. Se Sacco 2013.



Meso





Systemövergripande 

kulturområden
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Kulturekonomi 



Från  
Kultur 1.0 
till 
Kultur 3.0

Pier Luigi Sacco & Massimo Buscema, Stadsteatern  
Skövde, 15 maj 2014. Foto: Staffan Hjalmarsson.



Kultur 1.0 

Kulturen i behov av ekonomiskt stöd.

Från mecenater till 
offentlig 
kulturpolitik.

Källa: Pier Luigi Sacco: "Culture 3.0: a new 

perspective for the EU 2014-2020 structural 

funds programming" (april 2011). 



Kultur 2.0 

Kultur leder till tillväxt och jobb. 

Kulturnäringar en ekonomiskt 

viktig sektor. 

Kulturindustri.

Källa: Pier Luigi Sacco: "Culture 3.0: a new 

perspective for the EU 2014-2020 structural 

funds programming" (april 2011). 



Gothenburg Film Studios, Göteborg, 24 feb 2012.  



Pier Luigi Sacco, Stadsteatern Skövde, 15 maj 2014.  
Foto: Staffan Hjalmarsson.

"Den industriella 
revolutionen  
kom sent till 
kulturlivet…



Källa: The Economist, 25 jan 2014. 



Kultur 3.0 

Ingen passiv publik. Prosumer. 
Deltagarkultur. 

Kulturen genomsyrar 
vardagsliv och 
samhälle.

Källa: Pier Luigi Sacco: "Culture 3.0: a new 

perspective for the EU 2014-2020 structural 

funds programming" (april 2011). 



• Börjar byggas maj 2009 

• Släpps nov 2011 

• 17,5 miljoner sålda ex (dec 2012) 

• 40 miljoner användare (okt 2012) 

• Omsättning 1,5 mrdr kr (2012) 

• Säljs till Microsoft för 2 miljarder USD (sept 2014)

Minecraft



• Född i Göteborg 1989, Chalmers 

• Egen Youtube-kanal 2009 

• Flest Youtube-prenumeranter, aug 2013 

• 34 miljoner. Flest någonsin, nov 2014

PewDiePie

Felix Kjellberg 



"Indirekta 

effekter" 



1. Innovation 

2. Välfärd 

3. Hållbar utveckling 

4. Social sammanhållning 

5. Nya entreprenörskapsmodeller 

6. Livslångt lärande 

7. Mjuk makt 

8. Lokal identitet

Pier Luigi Sacco: "Culture 3.0: a new perspective for the EU 

2014-2020 structural funds programming" (april 2011). 

Kultur 3.0 

Kraften i det kulturella deltagandet: 8 nivåer



Alltså... 



Kultur 3.0 

Kultur 2.0 

Kultur 1.0 

Kulturen behöver stöd 

Kulturen är en lönsam bransch 

Kulturen genomsyrar allt

Förindustriell produktion

Industriell produktion

Postindustriell produktion



Tack! 


