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Hur ser relationen ut
mellan naringspolitiska och
kulturpolitiska insatser?
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De viktigaste kulturekonomiska
aktorerna i varlden i dag ar
stader och regioner - inte

nationalstater.

Tom Fleming

Kélla: Tom Fleming, presentation vid Arterial Networks

African Creative Economy Conference, Rabat, Marocko,15 nov 2014.






1. Hur hanger sektorn ithop?

2. Kulturforetagens
affarsmodeller

3. Vilka offentliga insatser
kan goras?






Hur hanger
sektorn thop?



DCMS 1998

Musik
Scenkonst
Arkitektur
Design
Mode

Marknadskommunikation

Konst- och antikmarknaden

Konsthantverk

Forlagsverksamhet

TV och radio
Dataspel
IT

Film och video

KK-stiftelsen 1999

Musik

Scenkonst

Arkitektur

Design

Mode
Marknadskommunikation

Konst

Litteratur

Media

Film/Foto
Maltid
Turism/besbksnéring

Upplevelsebaserat larande

(t.ex. videospel och museer).

Kulturnéringarnas delsektorer. DCMS:s respektive KK-stiftelsens
indelningar. Tabell fran Karlsson & Lekvall (2010), fig 8.



Tillvaxtverket 2015

Arkitektur

Dataspel

Design och formgivning

Film

Foto

Konst

Kulturarv

Litteratur

Media och marknadskommunikation

Mode

Musik

Maltid

Scenkonst

Sléjd och hantverk

Upplevelsebaserat larande

DCMS 1998

Musik
Scenkonst
Arkitektur
Design
Mode

Marknadskommunikation

Konst- och antikmarknaden

Konsthantverk

Forlagsverksamhet

TV och radio
Dataspel
IT

Film och video

KK-stiftelsen 1999

Musik

Scenkonst

Arkitektur

Design

Mode
Marknadskommunikation

Konst

Litteratur

Media

Film/Foto
Maltid
Turism/besb6ksnaring

Upplevelsebaserat larande
(t.ex. videospel och museer).



Huvudsektor

Konst / Design

Kulturarv / Information

Media / Digital

Turism / Rekreation / Sport

Delsektor

Musik

Mode / Design

Konst / Konsthantverk
Litteratur

Artister / Dans / Teater mm
Arkitektur

Museum

Bibliotek / Informationshant.

Historiska platser / Hus
Arkiv

Tidningar / tidskrifter

Mjukvara / Spel / Datorservice

TV / Radio

Reklam

Film / Video

Foto

Sport

Djur / Natur / Friluftsliv
Turism

Spel / Vadslagning
Andlighet / Sjalsliv

Den kreativa sektorns 21 delsektorer enligt Ostsam (2006), baserad pé
Powell (2002). Tabell fran Karlsson & Lekvall (2010), fig 9.



Hur hanger
det ithop?
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Musikindustrin som "industriellt system" - ekonomiska fléden.
Hallencreutz m fl "Populdrmusik fran Svedala", 2 uppl. (2007), s 45.
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Kélla: Tre modeller fér ekonomiska inflytandeprocesser. Fran Tillvdxtanalys (2010), s 12.



Ekonomin som helhet

Kulturella né

Kélla:
Throsby (2001), KEA (2006), DCMS (2007) m fl



Film

Design
Litteratur

Arktitektur

Musik

Mat
Bildkonst

Konsthantverk
Dans

Kulturturism
Dataspel






Affars-
modeller













Korpens ekonomi

Kostnader

Hyra 60 000 kr
Ekonomihantering 40 000 kr
Marknadsféring 15 000 kr
Distribution 13 000 kr
Summa: 128 000 kr
Intakter

Forsaljning 130 000 kr

Resultat 2 000 kr




Affarsmodell 1

Forsaljning pa bokmarknaden

Kostnader

Tryck 25 000 kr
Sattning 10 000 kr
Distribution (10%) 4 000 kr
Summa 39 000 kr
Intakter

Forsaljning (400 ex a 100 kr) 40 000 kr
Resultat 1 000 kr

JAG AR EN
ANNAN

Négra nedslag i Frik Lindegrens

extatiska (/il‘tm’ng
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Affarsmodell 2

Bestallningstryck
Kostnader
Tryck 25 000 kr
Sattning 10 000 kr
Distribution (10%) 500 kr ,, et
Summa: 35 500 kr |
Intakter
Tryckbidrag GU 32 000 kr
Forsaljning (50 ex a 100 kr) 5 000 kr
Summa: 37 000 kr

Resultat 1 500 kr




Affarsmodell 3
Kulturpolitiskt stod

Kostnader

Tryck 25 000 kr

Sattning 10 000 kr

Distribution (10%) 2 000 kr Baedeker

Summa: 37 000 kr och
TREDJE RIKET

Intakter

Litteraturstod KUR 20 000 kr

Forsaljning (200 ex a 100 kr) 20 000 kr

Summa: 40 000 kr

Resultat 3 000 kr







Slojd- och konsthantverks

Skilda affarsmodeller

TP O e A e

e Hoj priset!

¢ Skapa aura!

e Kombinera med andra saker!
¢ Inled serieproduktion!

e Bli konstnar! Gor exklusiva foremal.

Kélla: David Karlsson & Lotta Lekvall, "Ta bort allt som inte ar hast!” En utredning om
Sléjdinkubatorn, Ndmnden fér Hemsloéjdsfragor, 16 juni 2014



Hjarnstorm






Vilka offentliga
Insatser kan
goras?



Film

Design
Litteratur

Arktitektur

Musik

Mat
Bildkonst

Konsthantverk
Dans

Kulturturism
Dataspel



Stod till den entreprendriella livscykeln

Fas 1 Fas 3 Fas 4 Fas 5
Marken Uppbyggnad Utbyggnad Kontakter
forbereds skapas

Stod till entreprendren

- Stod till foretaget

Regionalt stod

Nationellt stod

Sektorsstod

EU-stod

Figur 2: Utrecht-modellen for offentliga insatser till stod for kulturforetag. Se Hagoort 2013.



Kulturforetagets

e e

livscykel...
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. Forankring

. Start-up

. Utbyggnad (Build-out)

1
2
3. Uppbyggnad (Build-up)
4
5. Anslutande natverk

(Connecting network)

Kélla: Giep Hagoort, forskare pa Hoogeschool voor de Kunsten Utrecht,
Nederlanderna. EU HKU Forskning 2010.



Ett foretags livscykel...
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Idé Start Tillvaxt Mognad "

Kéalla: Koskinen, 1996



Kulturforetagets livscykel...?
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Stod till den entreprendriella livscykeln

Fas 1 Fas 3 Fas 4 Fas 5
Marken Uppbyggnad Utbyggnad Kontakter
forbereds skapas

Stod till entreprendren

- Stod till foretaget

Regionalt stod

Nationellt stod

Sektorsstod

EU-stod

Figur 2: Utrecht-modellen for offentliga insatser till stod for kulturforetag. Se Hagoort 2013.



Kvalitet

Utveckling

Attraktion

Nétverkande

Socialitet

Det kulturella
utbudets kvalitet
(QCS)

Den lokala ledningens
kvalitet (QLG)

Kunskapsproduk-
tionens kvalitet (QPK)

Utveckling av det
lokala entreprenér-
skapet (DLE)

Utveckling av lokal
talang (DLT)

Attraktion av externa
féretag och

investeringar (AEF)

Attraktion av extern
talang (AET)

Internt natverkande
(INW)

Externt natverkande
(ENW)

Ledning av socialt
viktiga funktioner
(MSC)

Kapacitetsbyggande
och utbildning av
lokalsamhallet (CBE)

Engagemang i
lokalsamhallet (LCI)

Naturligt Fysiskt
kapital kapital

Human-
kapital

Socialt
kapital

Figur 3: Saccos matris for att kartligga en plats resurser for kulturell utveckling. Se Sacco 2013.

Symbo-
liskt/
kulturellt
kapital



Diagram 2. Andelen konstndrer 20-64 ar som deklarerade ndringsverksamhet 2004

Konstharer o — I

Skadespelare

Koreograf |

\ \
o C h Musikalartist |

Konstmusik |

fa reta g a n d e Teaterregissdr ‘ ‘ |

Scenograf |

Dans- och covermusik
Jazz/Folk/Rock |
Clown/Cirkus/Artist |

Kompositor

Musiker/komponist |

Forfattare, skonlitteratur |

Filmare |

Dramatiker/Dramaturg |

Overséttare |

Forfattare, facklitteratur |

Tonséttare |

Fotograf |

Bildkonstnar |

Konsthantverkare |

Tecknare |

Procent

Kélla: Konstnarsnamnden (2009), Konstnédrernas inkomster — en statistisk undersékning
av SCB inom alla konstomrdden 2004-2005. s.14.
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Kannete

® Mikro- och levebrodsforetag

e Stort matt av flexibilitet

¢ Mangkunnighet

e HoOg utbildningsniva

® Sektorn bygger pa kreativitet: lateralt tdnkande,
gransoverskridande, hogt risktagande

® Nya kulturproducenter maste vara entreprendrer

®  Kultursektorn ar urban, den lockas till stadens mitt

e Nitverkande for informationsutbyte, rad och stdd,

idéutbyte bygger upp sektorn

e Tillgang till digitala medier &r nédvéandig

Kélla: Justin O’'Connor:The Cultural Production Sector in
Manchester. Research and Strategy (1999), s 95 ff.



Annorlunda?




® Ar kulturforetaget
annoriunda an andra
foretag?

® Behovs skraddarsydda
losningar?



Annorlunda?

1. Branschens karaktar
2. Upplevd skillnad. Sjalvbild

3. Kulturekonomins dubbla karaktar.

Kulturellt kapital
4. Produktorienterat, inte marknadsorienterat

5. Konstkonsumtionens ackumulerande logik.

Aldrig matt. Ingen konkurrens.

6. Varor och tjanster av unik karaktar

Kélla: David Karlsson: En kulturutredning: pengar, konst och
politik (Glanta 2010), s 117-126.



Vilka verktyg
finns?




Tack!
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Peter Johansson, How to cook a souvenir (1992).






Peter Johansson, How to cook a souvenir (1992).



Peter Johansson som dalah&st (20083).




Om vi bara hade en javla
dalahast att hata...

Konstnar, Sormland
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Musikindustrin som "industriellt system" - ekonomiska fléden.

Hallencreutz m fl "Populdrmusik fran Svedala", 2 uppl. (2007), s 45.




Regeringsmaskineriet vill att
saker och ting ska vara
mekaniska — men de utgor ett
ekosystem

Paul Owens,
Burns Owens Partnership
Intervju, London 18 okt 2010



industrial scale

.
.

.
.

small scale new policy
information scale

Kalla:

Charlie Tims & Shelagh Wright,

"So, what do you do? A new question for policy in
the creative age". Demos, London, juni 2007.



Ekonomin som helhet

Kulturella

het

Kélla:
Throsby (2001), KEA (2006), DCMS (2007) m fl



Film

Design
Litteratur

Arktitektur

Musik

Mat
Bildkonst

Konsthantverk
Dans

Kulturturism
Dataspel



Tack!



